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Der Berliner GroBmarkt ist mit seiner innerstidtischen Lage, der Fldche
von 330.000 m?, dem Angebot von 150 GroBhandelsbetrieben und iiber
100 weiteren Mietern sowie einem Warenumschlag von 564.000 t und
einem Umsatz von einer Milliarde Euro im Jahr der groBte Cash & Carry-
Markt Deutschlands. Ab 2010 soll der neue Blumengrofmarkt mit
12.000 m? Fliache das Angebot des bisherigen Marktes an der Friedrich-
straBe erheblich erweitern und den Berliner GroBmarkt an der Beussel-

strafle weiter aufwerten.

Dieter KrauB

Der Fruchthof Berlin, bis Anfang 2008 komplett renoviert, ist
traditionell ein wesentlicher Bestandteil des gigantischen Supermarkts.
40 FruchtgroBhindler und iiber 1.000 Beschéftigte prasentieren hier auf
30.000 m? in einer kompletten Halle und auf zusatzlichen AuBenflachen

die gesamte Bandbreite des regionalen, mediterranen und exotischen
Obst- und Gemiisesortiments. Das Angebot wird zunehmend durch
Convenience, Feinkostsortimente, andere Lebensmittel und Getranke
erweitert. Geschlossene Kiihlketten und regelmaBige freiwillige Quali-
tatskontrollen sichern Hygienestandards und Frischekriterien.

FRUCHTHOF BERLIN

Zukunftsfahig aufgestellt

peziell aus der Verbindung Obst,

Gemiise und Blumen sollten sich fiir
den Fruchthof Berlin kiinftig Synergie-
effekte ergeben, meint Dieter Krauf}, Vor-
stand der Fruchthof Berlin Verwaltungs-
genossenschaft e.G. Das Fruchthandel
Magazin sprach mit ihm anlisslich der
Fruit Logistica.
Fruchthandel Magazin: Das Jahr 2008 ist
fiir die GroBmdrkte iiberwiegend gut ge-
laufen. Worauf fithren Sie das fiir den
Berliner Fruchthof zurtick?
Dieter KrauB: Wir haben mit Sicherheit von
dem Umbau profitiert, den wir im Jahr 2007

vorgenommen haben. Wir sind erst im Ja-
nuar 2008 in unsere angestammte und voll-
standig modernisierte Halle zuriickge-
kehrt. Einiges Logisti-

FH-Magazin: Die Umbauaktion nochmals

zu Erinnerung ...

D. KrauB: Ende 2007 mussten alle Héindler
aus unserer Fruchthof-

sche musste sich zu Jah-
resbeginn noch einspie-
len, aber wir kdnnen in-
zwischen einschiitzen,

Neue Infrastruktur
vereinfacht Betrieb

Halle in ein Proviso-
rium umziehen. Abge-
sehen von den Wiinden
und vom Hallendach
blieb hier nichts beim

dass die gesamte neue
Infrastruktur wesentlich zur Vereinfa-
chung der Betriebsabldufe und damit zum
Erfolg beigetragen hat. Auch umsatzmiBig
diirfte die Mehrzahl unserer Hindler mit
dem vergangenen Jahr recht zufrieden sein.

Alten. Von den FuBlb6den iiber neue
Standgitter, die Kiihlanlage, die Elektrik,
Telekommunikationsverbindungen bis zur
Beleuchtung — alles wurde komplett und
von Grund auf erneuert. Der Eigentiimer,
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die Berliner Grofmarkt GmbH, hat rund
14 Mio Euro investiert, unsere Genossen-
scliaft zusdrzlich knapp fiinl Mio Curo.
Das war dringend nétig, weil die baulichen
Gegebenheiten sich seit 1965 nicht we-
sentlich geandert harnen. Etliche unserer
Hiindler, die mittlerweile auch ciner Zer-
tifizierungspflicht  unterliegen, hatten
wegen der baulichen Rahmenbedingungen
bereits Probleme bei der Zertifizierung.
Der Markt musste einfach zukunftsfihig
aufgestellt werden.

FH-Magazin: Das ist jetzt erreicht?

D. KrauB: Ja. Wir haben mit dem Eigen-
tiimer auch einen langfristigen Mietver-
trag ausgehandelt, der zundchst bis ins
Jalir 2020 reicht. Wenn wir alle Optionen
zur Verlingerung wahrnehmen, haben wir
hier 40 Jahre Standortsi-
cherheit. Das will bei unse-
rer fast einmalig zentralen
Lage und der optimalen Ver-
kehrsanbindung schon et-
was heiflen. Dafiir rentie-
ren sich auch die nicht un-
erheblichen Investitionen.
FH-Magazin: Dann  war
2008 fiir Sie ein Jahr wich-
tiger Aktivititen. Hat sich
das auch nach aufien doku-
mentiert? Und planen Sie
fiir 2009 dhnliche Hohepunkte?

D. KrauB: Wir haben im vergangenen Jahr
nach den Umbau-Aktivititen erstmals cincn
Tag der offenen Tiir organisiert, Das war
ein groRer Erfolg trotz widriger Umstinde,
denn die Veranstaltung fiel in die Zeit des
Streiks der Berliner Verkehrsbetriebe. Den-
noch kamen fast 50.000 Besucher. Auch
die Resonanz bei den Hindlern fiel sehr
positiv aus. Trotzdem planen wir so ein
Grolereignis fiir 2009 noch nicht wieder.

Der Fruchthof
Berlin ist
Lieferant fiir
zahlreiche
Wochenmdrkte
der Umgebung.

Erfahrungen besagen, solche Aktivititen
sollten nicht zu haufig durchgefiihrt wer-
den, damit sie nicht verpuffen. Auflerdem
bekommen wir ja in diesem Jahr wieder ei-
ne GroBbaustelle hier auf dem Geliinde,
weil der Blumengrofmarkt neu gebaut
wird., Zur Eroffnung, das wird Anfang
2010 sein, bietet sich dann wieder an, ei-
nen Paukenschlag zu setzen und einen
offentlichkeitswirksamen Hohepunkt zu
planen.

FRUIT LOGISTICA 2009

FH-Magazin: Bleiben bis dahin die alltiig-
lichen Miihen der Ebenen. Wohin geht die
geschiftliche Entwicklung im Fruchthof?
Worin sehen Sie Zukunftstrends?

D. KrauB: Wenn ein GroBmarkt kiinftig nur
mit einem Obst- und Gemiisesortiment
punkten wollte, wire das perspektivisch
nicht genug. Wir orientieren uns insgesamt
auf ein breiteres Sortiment und suchen
gezielt auch Hindler, die das vertreten. In
Ansilzen haben wir das bereits erreicht.
Ich denke etwa an die Ansiedlung eines
italienischen Feinkost-Anbieters. Aber
auch unsere langjihrigen Mieter haben im
Zuge des Umbaus und der Modernisierung
des Fruchthofs ihre Sortimente erheblich
ausgeweitet, sodass inzwischen fast das
gesamte Lebensmiltelsortiment auf dem
Berliner GroBmarkt erhiltlich ist. Immer
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mehr Firmen tendieren auch zur Frei-
Haus-Belieferung ihrer Kunden.

Das alles sind Aktivititen. die von dem
angestammten GroBmarkt-Image wegfiihren,
nur seine Gitter aufzuschlieBen und abzu-
warten, bis dic Kunden kommen. Wer auf
dieser Position stehenbleiben wollte, diirf-
te perspektivisch verlieren.

FH-Magazin: Was konnen Sie tun, damit
das [hren Mitgliedern nicht passiert?

D. KrauB: Wir befordern Entwicklungen
und sind offen fiir Neues. Beispielsweise
wiirden wir in der Halle auch gem einen
Bio-GroBhiindler, ciwa mit Vollsortiment
begriifen ... Jedenfalls wollen wir das
Sortiment kiinftig noch auf eine breitere
Basis stellen. Weitere Lebensmittel zu
integrieren, auch abseits von Obst und
Gemiise, das ist unser erklirtes Ziel.
FH-Magazin: Andererseits spricht manches
fiir gezielte Spezialisierung?

D. KrauB: Wir haben bei uns auf dem Grof3-
markt einzelne Unternehmen, die sich auf
bestimmte Produkte wie z.B. Kartoffeln
oder Kriuter und Salate spezialisiert haben,
Die kommen mit dieser Ausrichtung offen-
bar gut zurecht. Die meisten GroBhéndler,
so beobachte ich das, gehen allerdings eher
in Richtung Sortimentserweiterung.
FH-Magazin: GroBmirkte entwickeln sich
zunehmend zu Distributions- und Dienst-
leistungszentren. Wie sind Sie da posi-
tioniert?

D. Krauf: Wenn demniichst der Blumen-
gromarkt hier erdffnet, dann sind wir als
Logistikzentrum nahezu optimal aufge-
stellt. Speziell aus der Verbindung Obst,
Gemiise und Blumen sollten sich in Zu-
kunft noch einige Synergieeffekte ergeben.
Schauen wir mal.

FH-magazin: Hubcen sich dic Probleme mit
dem Griinen Punkt inzwischen geldst?

D. KrauB: Diesen Kampf fechten die ein-
zelnen Firmen aus, an uns als Genossen-
schaft geht dieser Kelch voriiber ...
FH-Magazin: Wie glauben Sie, wird es sich
auf das Fruchtgeschift auswirken, dass
nach neuer EU-Regelung die Normung bei
26 Produkten wegfillt?

D. KrauB: Da sehe ich nicht, dass das ein
Thema wiire, was die Umsiitze nennens-
wert beeinflussen konnte.

FH-Magazin: Was planen Sie zur bevor-
stehenden Fruit Logistica?

D. KrauB: Wir werden wieder auf dem Ge-
meinschaftsstand der GFI (D-18 in Halle

21) vertreten sein und hoffen, dass dieser
als Plattform und Treffpunkt fiir unsere
Hindler wieder intensiv genutzt wird. Die
GFI organisiert auBerdem am 5. Februar
2009 eine spezielle Abendveranstaltung
im Begleitprogramm der Fruit Logistica,
die ,Fructinale 2009“. Sie fiihrt in die
kiirzlich rekonstruierte Marheineke-Halle
nach Kreuzberg, die auf eine iiber 100-jih-
rige Tradition als Berliner Markthalle zu-
riickblickt. Bei der Veranstaltung sollen
vor allem Kontakte gekniipft werden, ein
Show-Programm gibt es natiirlich auch ...

neh



